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  جامعة أسیوط –كلیة التجارة 

نتساب موجة( الفرقة الثانیة ٕ   )إنتظام وا

  إدارة التسویق/ أسئلة استرشادیة لمادة 
 :ة لكل مما یليحدد الإجابة الصحیح 

 :وضع السیاسات المتعلقة بالاسم والعلامة التجاریة ،والتغلیف والتبیین ،وكافة أشكال الضمان تتبع نشاط - 1
  تحدید الأسعار) ب(                                              المنتجاتتخطیط ) أ(         

  الترویج) د(منافذ التوزیع                                                  )ج(         

 عندما نقدم أشیاء جدیدة فى محطة البنزین سواء سلع متعلقة بالسیارة أو براكب السیارة أو برحلة السیارة - 2
 :أو بظروف الإنتظار فى محطة البنزین فإننا نسعى إلى تحقیق 

  فرصة تحسین الكفاءة) ب(                                                 فرصة الإبتكار) أ(          

  قفرصة السیطرة على قطاع السو) د(فرصة خلق میزة تنافسیة                                   )ج(          

 :  الفكرة الأساسیة التي تقول أن السلعة الجیدة تبیع نفسھا بنفسھا تأتى ضمن افتراضات فلسفة - 3
  التوجیھ بالمنتج) ب(التوجیھ بالإنتاج                                              ) أ(

  تسویقالتوجیھ بال) د(التوجیھ بالبیع                                               ) ج(

 من عندما یتم التركیز فى دراسة واتخاذ القرارات على تحدید وتحلیل الأدوار التسویقیة التي یتم القیام بھا - 4
  :فإن المدخل المتبع فى تشغیل وإنجاز النشاط التسویقي یكون قبل العدید من المؤسسات 

  
  المدخل السلعي)  ب(                                              المدخل الوظیفي) أ(

  المدخل الإداري)د(                                  مدخل المنشآت التسویقیة)ج(

  :التى یقوم المشروع بإنتاجھا یعنى )خطوط الإنتاج(عدد مجموعات السلع المختلفة  - 5     

  عمق المزیج السلعي) ب(                                 خط المنتجات                ) أ(

  إتساع المزیج السلعي) د(تناسق المزیج السلعي                                     ) ج(

  

  :من مجموعات السلع التي یتم إنتاجھا یعنى )أوخط إنتاجي(عدد أشكال السلعة المعینة فى كل مجموعة  - 6

  اتساع المزیج السلعي) ب(                                            خط المنتجات      ) أ(

  عمق المزیج السلعي) د(تناسق المزیج السلعي                                       ) ج(
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  المزیج التسویقي من أھم الإستراتیجیات التي یمكنتعدیل /السلعةتعدیل /تعتبر إستراتیجیات تعدیل السوق - 7

 :   استخدامھا فى 

  مرحلة نمو السلعة فى السوق)ب(مرحلة تقدیم السلعة فى السوق                              )أ(

  مرحلة انحدار السلعة فى السوق) د(                             مرحلة نضج السلعة فى السوق)ج(

  

  :ولكن سوقھا یتمیز بارتفاع ونمو حجم الطلب المنتجات التي لا تحظى حالیا بقدر مرتفع من الحصة السوقیة - 8

  )الأبقار(المنتجات المدرة للدخل ) ب(المنتجات النجوم                                               ) أ(         

  )كلابال(المنتجات الأقل حظا فى السوق ) د(               )الطفل المشكلة(المنتجات الأولى بالرعایة ) ج(         

  

  :المنتجات التي تتمیز بحصة سوقیة كبیرة وتعمل فى سوق تنمو بدرجة عالیة ، تسمى - 9

  )الأبقار(المنتجات المدرة للدخل ) ب(                                             المنتجات النجوم) أ(          

  )الكلاب(المنتجات الأقل حظا فى السوق ) د(           )الطفل المشكلة(المنتجات الأولى بالرعایة ) ج(          

  

  عندما تھدف إستراتیجیة نطاق التوزیع إلى تحقیق صورة ذھنیة طیبة ورقابة جادة ودرجة عالیة من الولاء   -10

  : للسلعة فإن سیاسة التوزیع المناسبة تصبح         

  التوزیع غیر المباشر         ) ب(                                                التوزیع الوحید) أ(          

  التوزیع الشامل) د(التوزیع الإنتقائى                                             )ج(          

 :یتمیز السعر عن باقي عناصر المزیج التسویقي بأنه یلقي اهتماما خاصا على مستوي -11
)a( المستهلك 
)b( المنشأة 
)c( القومى 
)d( كل ما سبق 
 :كافة قنوات التوزیع المتاحة فى صناعة محددة، یطلق علیها -12

)a( قناة التوزیع 
)b( هیكل التوزیع 
)c( منفذ التوزیع 
)d( تجار الجملة 
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 :من الوسائل غیر الشخصیة للترویج -13

)a( الإعلان 
)b( أو النشر الدعایة 
)c( البیع الشخصي 
)d(  كل من)a ( و)b (معا 

 
 :من أهداف التسعیر -14

)a( أقصي رقم للمبیعات و الأرباح تحقیق 
)b( في السوق تحقیق الثبات و الاستقرار 
)c(  كل منa وb معا 
)d( لا شئ مما سبق 

 
ع الآتي، بان عند اختیار منافذ التوزیع جمیمن بین العوامل المتعلقة بالمستهلكین و التي تؤخذ في الحس -15

 :فیما عدا
)a( من عدمه التركیز الجغرافي 
)b( القوة الشرائیة 
)c(  والمستهلكیناعداد العملاء 
)d( لموارد المتاحة في مجال التوزیعا 


