
  جامعة أسیوط
  كلیة التجارة

  قسم إدارة الأعمال

  أسئلة إسترشادیة
  مادة الإعلان

  )إنتساب/انتظام(شعبة إدارة الأعمال

  2021دور یونیو

  

  : أمام العبارة الخطأ) ×(أمام العبارة الصحیحة وعلامة ) √(ضع علامة 

  ×  الإستھلاكیةللإعلان دور مھم فى حالة السلعة الصناعیة یفوق دوره فى حالة السلع   1

  ×  الھدف النھائى للإعلان جذب الإنتباه للسلعة أو الخدمة  2

  ×  الإعلان یؤدي إلى زیادة سعر بیع السلعة   3

  ×  یؤدى الإعلان فى حالة السلع الممیزة دور أقل أھمیة من السلع غیر الممیزة  4

  √  حجم الإعلان أحد عوامل جذب الإنتاه للرسالة الإعلانیة  5

  ×  علاقة بین الإعلان وإستراتیجیة التسعیر لاتوجد  6

  ×  لایتأثر الإعلان بنوعیة  السوق  7

  ×  الإعلان ھو نشر حقائق وبیانات عن قضایا ومشكلات إجتماعیة واقتصادیة لزیادة الوعى  8

  √  من المراحل المھمة فى تخطیط الحملة الإعلانیة تحدید میزانیة الإعلان  9

  ×  الوسیلة الإعلانیة أحد عناصر الاقتناع بالرسالة الإعلانیةموقع الإعلان فى   10

  √  یختلف دور الإعلان فى حالة الطلب الأولي عن دوره فى حالة الطلب الثانوي  11

  √  فى سوق البائعین یعمل الإعلان على ترشید الإستھلاك من السلعة  12

  ×  الإبتكار والتجدیددور الإعلان فى مرحلة تدھور السلعة التأكید على نواحى   13

  ×  دور الإعلان فى حالة السلع الخاصة تكوین قاعدة لمعرفة إسم المنشأة  14

  √  یساھم الھتاف فى التذكیر بإسم السلعة مواصفاتھا  15

  √  تعتبر الرسوم والصور من العناصر المھمة فى الرسالة الإعلانیة   16

  ×  لشراء السلعة تبدأ المراحل النفسیة للإعلان بخلق الرغبة لدى المستھلك   17

  ×  یتخذ الطلب على السلعة أو الخدمة عدة أشكال منھا الإعلان والطلب الأولى  18

النمط الذى تشیر إلیھ سیاسة ونشوء عرض وإذاعة الرسالة الإعلانیة فى الوسائل الإعلانیة   19
  المختارة أثناء الحملة الإعلانیة تسمى جدولة الحملة الإعلانیة  

√  

ً لنوع الطلب ومن أنواع الطلب  علىر یختلف الجھود الإعلانیة للتأثت  20 الطلب الكامن (الطلب طبقا
  )الطلب المتدھور–

×  

تعتمد إستراتیجیة الدفع أو الضغط على الطرق الشخصیة فى الترویج وعدم استخدام الإعلان   21
  واسع النطاق

√  



  ×  لاتوجد علاقة بین الإعلان وتجزئة السوق  22

  : إختر الإجابة الصحیحة من بین الإجابات

  :ھناك أسالیب متعددة لتحدید مخصصات الإعلان - 23

    تحدید المخصصات فى ضوء السابق   أ

  √  طریقة تحدید الأھداف الإعلانیة   ب

    من خلال تكالیف الوسائل الإعلانیة   ج

  

  : من الصعوبات التى تواجھ الإعلان كعملیة إتصال إقناعي - 24

  √  غیاب الخبرة المشتركة بین المعلن والجمھور وغیاب ترجیع الأثر  أ

    استخدام أكثر من وسیلة إعلانیة   ب

    إذاعة الإعلانات فى الفترة المسائیة   ج

  

  : تتمثل النماذج الوظیفیة للإتصال الإقناعي - 25

    ترجیع الأثر –جمھور  –وسیلة  –مرسل ورسالة   أ

  √  تفاوضي/ دعائي / نوذج لغوي   ب

    عنلیات یقوم بھا الجمھور المستھدف –عملیات یقوم بھا المرسل   ج

  

  : تشمل المعاییر المتعلقة بتوزیع الحملة الإعلانیة على الوسائل الإعلانیة - 26

  √  تیار نوع معین من الوسائل یستخدم طوال فترة الحملةإخ  أ

    التوازن أو التساوى فى كمیة الإعلانات على امتداد فترة الحملة   ب

    الأوقات المناسبة للشراءتركیز الإعلان فى   ج

  

  : من مجالات تقییم الحملة الإعلانیة - 27

  √  تقییم الوسائل الإعلانیة وأسلوب تحدید المخصصات   أ

    تقییم المبیعات فى كل منطقة بیعیة  ب

    تقییم مدى رضاء المستھلكین عن السلعة أو الخدمة   ج

  

  : تأتى مرحلة الاستجابة الشرائیة بعد مرحلة - 28

    جذب الإنتباه للرسالة الإعلانیة   أ

  √  الاقتناع بالرسالة الإعلانیة   ب



    خلق الرغبة لدى المستھلك  ج

  : من الأشكال المختلفة للطلب - 29

    الطلب الإختیاري  أ

  √  الطلب السلبي  ب

    الطلب الأولي  ج

  

  : أولى خطوات تأثیر الاتصال الإقناعي فى الإعلان - 30

    إقناع الجمھور بخصائص السلعة   أ

  √  تعریف المستھلك بالسلعة أو الخدمة وخلق إدراك عنھا   ب

    دراسة مدى نجاح الرسائل الإعلانیة ونقاط القوة والضعف  ج

  

 


